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SCHEDE DI PROGRAMMAZIONE EDUCATIVO - DIDATTICA

	DOCENTE:  MAZZEO ANTONIO
	MATERIA: TECNICHE DI DISTRIBUZIONE E MARKETING

	A.S. 2017/2018
	CLASSE   4 A PTS

	1. SITUAZIONE DI PARTENZA 

	Livello della classe
	Comportamento
	N.° ALLIEVI   Osservazioni :

	 FORMCHECKBOX 
 Medio-alto
 FORMCHECKBOX 
 Medio
 FORMCHECKBOX 
 Medio-basso
 FORMCHECKBOX 
 Basso


 
	 FORMCHECKBOX 
 Vivace
 FORMCHECKBOX 
  Tranquillo
 FORMCHECKBOX 
 Passivo
 FORMCHECKBOX 
 Problematico
	
23

	Strumenti utilizzati per l’analisi
 FORMCHECKBOX 

test d’ingresso

 FORMCHECKBOX 

osservazione
 FORMCHECKBOX 

verifiche alla lavagna
 FORMCHECKBOX 

questionari
 FORMCHECKBOX 

dialogo
 FORMCHECKBOX 

Altro ______
2. COMPETENZE

· Riconoscere il ruolo degli attori dell’ambiente economico competitivo dell’impresa

· Riconoscere il rapporto tra soddisfazione del cliente, fedeltà del cliente e obiettivi economici dell’impresa

· Individuare i compiti del marketing

· Definire il contenuto e gli obiettivi del piano di marketing

· Utilizzare le leve del marketing mix, le politiche riguardanti il brand e le azioni di marketing relazionale per attuare una efficace strategia di sviluppo

· Gestione di canali e forme distributive diverse

· Modalità attraverso cui un’azienda può trarre vantaggi dalla presenza sul web.



	CONOSCENZE 

· Riconoscere le principali caratteristiche sostanziali richieste ai materiali tessili nella filiera produttiva del   

      settore tessile abbigliamento

· Distinguere le fasi e metodi di produzione, le finiture e trattamenti che rifiniscono il tessuto in senso   

      tecnico, e quelle mirate a migliorare l'aspetto estetico

· Comprendere i meccanismi alla base del controllo qualità: l'analisi dei tessuti

· Individuare i criteri e le procedure del controllo qualità sul colore e la tutela della salute, ambiente

· Essere in grado di comprendere e redigere la documentazione tecnica, "schede tessuto"

· Individuare le fasi e gli attori che concorrono al processo di realizzazione della collezione



	3. ABILITA'

	· Conoscere le principali caratteristiche sostanziali richieste ai materiali tessili nella filiera produttiva del settore tessile abbigliamento

· Saper distinguere le fasi e metodi di produzione, le finiture e trattamenti che rifiniscono il tessuto in senso  

       tecnico, e quelle mirate a migliorare l'aspetto estetico

· Avere appreso i meccanismi alla base del  controllo qualità: l'analisi dei tessuti

· Sapere individuare i criteri e le procedure del controllo qualità sul colore e la tutela della salute-ambiente

· Essere in grado di comprendere e redigere la documentazione tecnica, "schede tessuto"

· Sapere Individuare le fasi e gli attori che concorrono al processo di realizzazione della collezione.

· Sapere cogliere i codici stilistici e di comunicazione
· Elaborare immagini di moda "Moodboard" con particolare attenzione al mercato, i trend e le tendenze moda.
OBIETTIVI MINIMI:
Livello della sufficienza e minimi irrinunciabili
                  - far conoscere le finalità della disciplina attraverso l'esplicazione sistematica
  degli obiettivi relativi alle varie unità didattiche;

- favorire la maturazione personale attraverso lo sviluppo delle capacità di

  ascolto, di dialogo, di collaborazione e di ragionamento;

- sviluppare le capacità cognitive ed operative attraverso la produzione e

  l'interpretazione di testi specifici;

- sviluppare le competenze comunicative attraverso l'acquisizione di un lessico

  tecnico di base per la lettura e la decodificazione di testi non complessi di natura economico-aziendale.

 In accordo con gli obiettivi generali fissati dal consiglio di classe, la disciplina dovrà permettere agli allievi di         acquisire:

- la conoscenza e la consapevolezza delle problematiche economico- aziendali trattate;



	               MODULO  0 :

               MODULO  0 :

PREREQUISITI DI MARKETING

U.D. 1  L’AZIENDA: Le tipologie di aziende,  Le imprese, Le tipologie di imprese, L’imprenditore, Tipologie di    

             società

U.D.  2  IL CAPITALE E L’INVENTARIO: Aspetto qualitativo del capitale, Aspetto quantitativo del capitale,    

              L’inventario

U.D.  3  LA GESTIONE DELLE IMPRESE: I momenti tipici della gestione, Gestione interna e gestione esterna,   

              Aspetto finanziario ed aspetto economico della gestione

U.D.  4  IL REDDITO D’IMPRESA: Il reddito globale e la sua misurazione, Il reddito di esercizio e la sua  

              misurazione, Il concetto di competenza

U.D.  5  IL MERCATO E LA CONCORRENZA: Domanda e offerta, Il mercato e la concorrenza, Le reti di   

              distribuzione

MODULO 1 :  LE RICERCHE DI MERCATO
U.D. 1  EVOLUZIONI E MARKETING : Il concetto di marketing , le origini del marketing , l’evoluzione del marketing , il marketing oggi .
                U.D.2  IL SISTEMA DELLE RICERCHE DI MARKETING : La ricerca come strumento , le tipologie di ricerca ,
                pianificazione di una ricerca di marketing , gli strumenti della ricerca .
              MODULO 2 :  IL MARKETING STRATEGICO
                 U.D.1 SEGMENTAZIONE E POSIZIONAMENTO : Gli obiettivi del marketing strategico , la segmentazione del   

                 mercato ,  strategie e posizionamento di un’impresa sul mercato .   
                 U.D.2 : IL PIANO DI MARKETING :   L’elaborazione del piano di marketing , le motivazioni di acquisto .  
                  U.D.3 IL MARKETING RELAZIONALE: Comunicare con il consumatore, Relationship Marketing,  Il venditore: un  

                             uomo di marketing, Lo shopping esperienziale e l’atmosfera del punto vendita,La customer satisfaction

 MODULO 3 : IL MARKETING OPERATIVO 
                  U.D.1 :  IL PRODOTTO :  Il prodotto: elemento primo del marketing mix , la strategia del marketing sul 
                             prodotto , la strategia della combinazione di prodotti , la strategia del ciclo di vita del prodotto ,
                             influenza del ciclo economico nel marketing del prodotto , la marca .

                U.D. 2  IL PREZZO :   Il prezzo : secondo elemento del marketing mix , determinazione del prezzo in   

                             base ai costi , determinazione secondo il metodo del Break Even Point , determinazione del 

                             prezzo in base alla concorrenza . 
                U.D.  3  LA PUBBLICITA’ : La comunicazione , il sistema pubblicitario , la campagna pubblicitaria ,

                              i mezzi pubblicitari tradizionali , strumenti pubblicitari , le pubbliche relazioni .

                U.D.  4  LA  VENDITA  :  Le politiche distributive , la rete di vendita .



	4. METODI

	 FORMCHECKBOX 
 Lezione frontale
 FORMCHECKBOX 
 Lavori di gruppo
 FORMCHECKBOX 
 eterogenei al loro interno


 FORMCHECKBOX 
 per fasce di livello


 FORMCHECKBOX 
 altro
 FORMCHECKBOX 
 Altro

	5. STRUMENTI

	 FORMCHECKBOX 
 Libro di testo





 FORMCHECKBOX 
 Sussidi audiovisivi
 FORMCHECKBOX 
 Testi didattici di supporto




 FORMCHECKBOX 
 film
 FORMCHECKBOX 
 Stampa specialistica





 FORMCHECKBOX 
 documentario
 FORMCHECKBOX 
 Scheda predisposta dall’insegnante


 FORMCHECKBOX 
 filmato didattico
 FORMCHECKBOX 
 Computer






 FORMCHECKBOX 
  altro
 FORMCHECKBOX 
 Uscite sul territorio
 FORMCHECKBOX 
 Altro

	Attività di recupero e sostegno

	Le indicazioni per il recupero saranno precisate in corso d'anno, tenuto conto della natura dell'area di apprendimento e delle lacune emerse. Dato l'elevato numero di ore che i ragazzi già trascorrono a scuola, si cercherà di ricorrere nei limiti del possibile a forme di recupero curricolare nell'ambito dell'orario di lezione. 

	7. VERIFICA E VALUTAZIONE

	Verifiche scritte


 FORMCHECKBOX 
 Quesiti (Q)


 FORMCHECKBOX 
 Vero/falso (V/F)


 FORMCHECKBOX 
 Scelta multipla (SM)


 FORMCHECKBOX 
 Completamento (C)


 FORMCHECKBOX 
 Libero (L)

           FORMCHECKBOX 
 Altro

 Verifiche orali


 FORMCHECKBOX 
 Interrogazione (I1)


 FORMCHECKBOX 
 Intervento (I2)


 FORMCHECKBOX 
 Dialogo (D1)


 FORMCHECKBOX 
 Discussione (D2)


 FORMCHECKBOX 
 Ascolto (A)

 FORMCHECKBOX 
 Altro
 Periodo: Durante ogni lezione.                                                                                                         

	Criteri di valutazione

	Le verifiche saranno sia di tipo formativo che sommativo: le verifiche sommative saranno, per il trimestre almeno due, per il pentamestre tre. 

Delle verifiche scritte, alcune, anche in osservanza alle disposizioni ministeriali sugli esami di stato, potrà essere sostituita e/o costituita da una verifica scritta, nella forma di: 

• risposte a questionari; 

• schemi di sintesi e riassunti; 

• prove scritte di argomento letterario; 

• relazioni orali e/o scritte; 

• presentazioni con il supporto di lucidi o di power point. 
In linea generale, gli indicatori di riferimento sono quelli esplicitati nelle griglie elaborate dai coordinamenti. I pesi da attribuire ai punteggi delle singole verifiche saranno definiti di volta in relazione al tipo di prova e chiaramente esplicitati alla classe.

	

	          

	ATTIVITA’ AGGIUNTIVE E PROGETTI

	

	

	Misure dispensative/compensative

Ove dovesse occorrere un caso di DSA  L.170
Si adotteranno a seconda del caso le seguenti misure:

· Dispensare dai compiti a casa o in classe;

· Dispensare dalla lettura in classe ad alta voce;

· Dispensare dall’esercizio scritto;

· Dispensare da test a tempo;

· Compensare assegnando un maggior tempo per lo svolgimento di una prova;

· Compensare con materiale preparato dal docente o preso da fonti idonee;

· Compensare con l’ausilio del compagno affidabile e generoso;

· Compensare esigendo solo  risposta orale;

· Compensare con adeguati mezzi multimediali:

· Sintonizzatore vocale, domande con  risposte a scelta o vero/falso, mappe concettuali, utilizzo di Lim in tutte le sue applicazioni.

BES (bisogni educativi speciali)
Saranno individuati Piani Educativi Personalizzati dai Consigli di classe, così come definito nel Piano di Inclusione
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